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Pemasaran HOREKA (P) 

Pngertian Pemasaran Horeka Hospitalitay 

Melalui pendekatan studi kasus, peserta didik 

diharapkan dapat mengembangkan pemahaman 

yang lebih mendalam tentang pemasaran Horeka 

dan kemampuan untuk menerapkan konsep-

konsep teoritis dalam situasi bisnis yang nyata. 

JUMLAH 

MHS 

         /      

HADIR:     

SAKIT:       

IJIN:    

LAIN2:       
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DOSEN 

KETUA 
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KA. 

PRODI 
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Pemasaran HOREKA (P) 

Analisi Pansar dan Segmentasi-Diskusi Studi 

Kasus 

Siswa/i dapat menganalisis pasar dan 

segmentasi secara  tepat dan berani membuat 

segmen baru  yang bertujuan untuk membantu 

perusahaan dalam mengidentifikasi kebutuhan 

konsumen, menyesuaikan penawaran produk, 

dan meningkatkan efektivitas strategi pemasaran 

, seiring kebijakan pemerintah menerapkan 

aturan baru. 

Contoh Kesusunya Restoran K di Hotel di Bali 

memberikan kriteria khusus untuk jangkauan 

produk yang mereka jual, meskipun ada 

beberapa hambatan perubahan segmentasi, dan 

memberikan expriece ke tamu. Sehingga dapat 

,meningkatkan Revenue di outlet Hotel Tersebut 

JUMLAH 

MHS 

          /      

HADIR:     

SAKIT:       

IJIN:    

LAIN2:       
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Pemasaran HOREKA (P) 

Diskusi dan praktik dalam Penerapan Strategi 

yang efektif 

Dengan mencapai tujuan-tujuan ini, peserta 

diharapkan dapat meningkatkan kompetensi 

mereka dalam merancang dan menerapkan 

strategi pembelajaran yang efektif, adaptif, dan 

berpusat pada siswa 

JUMLAH 

MHS 

          /      

HADIR:     

SAKIT:       

IJIN:    

LAIN2:       
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Pemasaran HOREKA (P) 

UTS 

UTS JUMLAH 

MHS 

          /      

HADIR:     

SAKIT:       

IJIN:    

LAIN2:       

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

5 

 

Pemasaran HOREKA (P) 

Komunikasi Pemasaran dan Strategi 

Dengan mencapai tujuan-tujuan ini, siswa 
diharapkan dapat meningkatkan kompetensi 
mereka dalam menerapkan strategi komunikasi 
pemasaran secara efektif dan kreatif dalam 
berbagai konteks bisnis. 

JUMLAH 

MHS 

          /      

HADIR:     

SAKIT:       

IJIN:    

LAIN2:       
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Pemasaran HOREKA (P) 

Penerapan Analisa CRM 

Dengan mencapai tujuan-tujuan di atas, praktik 

analisa CRM memberikan bekal yang berharga 

bagi mahasiswa untuk menghadapi tantangan 

dunia kerja, khususnya dalam era digital yang 

semakin kompetitif ini. Mahasiswa dapat 

mengaplikasikan pengetahuan dan keterampilan 

yang diperoleh dalam berbagai sektor industri, 

termasuk pendidikan, ritel, layanan keuangan, 

dan banyak lagi. 

JUMLAH 

MHS 

         /      

HADIR:     

SAKIT:       

IJIN:    

LAIN2:       
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Pemasaran HOREKA (P) 

UAS 

UAS  JUMLAH 

MHS 

         /      

HADIR:     

SAKIT:       

IJIN:    

LAIN2:       

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 


