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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

A. Analisis Situasi 

Sektor pariwisata merupakan salah satu yang dapat menunjang 

perekonomian suatu negara, khususnya negara Indonesia. Pemerintah telah 

menggunakan berbagai teknik atau cara dalam rangka memajukan pariwisata 

di Indonesia, salah satunya adalah dengan cara melakukan memasarkan 

destinasi-destinasi pariwisata melalui pemasaran konvensional seperti 

mengikuti pameran pariwisata, membuat iklan di televisi, surat kabar, majalah, 

dan brosur paket wisata. Namun seiiring majunya teknologi di era digitalisasi, 

maka pemasaran destinasi pariwisata dapat dilakukan melalui teknologi yang 

kita sebut sebagai teknologi digital atau yang lebih kita kenal dengan istilah 

digital marketing (pemasaran digital). 

Memasarkan atau mempromosikan pariwisata melalui digital marketing 

merupakan cara yang tergolong efektif, efisien dan berdampak besar dalam 

mendorong mobilitas wisatawan (Fatanti&Suyadnya, 2015). Salah satu bagian 

dari digital marketing yang sering digunakan saat ini adalah penggunaan media 

sosial. Dengan menggunakan media sosial wisatawan dapat membagikan 

pengalaman mereka dan bisa juga dijadikan sebagai sumber dalam pencarian 

informasi mengenai destinasi wisata (Gohil, 2015). Penggunaan digital 

marketing selain untuk meningkatkan pemberdayaan ekonomi masyarakat 

karena dapat menciptakan peluang bisnis dapat juga dimanfaatkan untuk 

meningkatkan potensi wisata-wisata lokal. Walaupun dalam pemanfaatan 

digital marketing harus terhubung dengan jaringan internet, namun 

penggunaan digital marketing sangat dirasakan manfaatnya karena lebih 

mudah, hemat, dan lebih efektif dalam memasarkan pariwisata sebuah daerah. 

Dengan pemanfaatan digital marketing ini industri pariwisata sangat terbantu 

sekali ditambah karena makin hari makin banyak tumbuh tempat-tempat wisata 

baru terutama pariwisata lokal. Hal ini diakibatkan karena masyarakat dengan 

kondisi rutinitas keseharian banyak mengalami stress bahkan depresi, 

sehingga untuk menghindari tersebut mereka sangat 
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membutuhkan relaksasi (refreshing) untuk menghilangkan kejenuhan dan 

kepenatan atas rutinitas dan pekerjaan keseharian mereka. Masyarakat juga 

untuk saat ini banyak yang lebih memilih mendatangi wisata-wisata lokal yang 

kebanyakan dikelola oleh masyarakat lokal atau komunitas pencinta pariwisata 

sekitar. 

Kelemahan dari pengembangan wisata lokal selain berkaitan dengan 

dana juga berkaitan dengan komitmen dari pengelola tempat wisata tersebut. 

Bahkan masih banyak masyarakat yang tidak mengetahui mengenai wisata 

lokal dikarenakan kurangnya sosialisasi atau promosi mengenai keberadaan 

tempat wisata tersebut, padahal wisata lokal ini sangat memiliki potensi yang 

sangat besar dalam sektor pariwisata. Salah satu wisata lokal yang memiliki 

potensi besar dalam meningkatkan sektor pariwisata adalah wisata lokal Desa 

Kaduela di daerah Kuningan Jawa Barat. Desa Kaduela merupakan tempat 

yang memiliki spot-spot atau area yang bisa digunakan untuk berwisata dan 

sangat indah, namun sayang karena tidak adanya komitmen dan keinginan yang 

besar untuk mengembangkan Desa Kaduela serta kurangnya promosi maka 

tempat tersebut menjadi tempat wisata yang kurang terawat dan tidak dikenal 

banyak oleh masyarakat, hanya masyarakat sekitar saja yang mengetahuinya. 

Berdasarkan situasi tersebut itulah maka tempat wisata lokal Desa Kaduela ini 

perlu dikenalkan kepada khalayak banyak dan salah satu strategi yang efisien 

dan efektif untuk meningkatkan potensi wisata lokal Desa Kaduela ini adalah 

dengan diberikan pelatihan mengenai pemanfaatan digital marketing dan 

bagaimana tips menggunakan kata-kata yang menarik dalam membuat konten 

untuk promosi serta sosialisasi bagaimana peran pelaku pariwisata dalam 

membantu meningkatkan potensi pariwisata Indonesia. 

 
B. Permasalahan Mitra 

Dalam era digital yang semakin berkembang, masyarakat desa Kaduela 

sangat membutuhkan pemahaman dan pengetahuan tentang cara 

memanfaatkan teknologi dan digital marketing (pemasaran digital) untuk 

mengoptimalkan bisnis homestay dan paket wisata mereka agar mereka dapat 

meningkatkan potensi pariwisata di Desa Kaduela Kuningan. Berdasarkan hal 
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tersebut, maka berikut adalah permasalahan yang terjadi di desa Kaduela 

Kuningan: 

a. Masyarakat desa Kaduela tertarik untuk mengelola homestay namun 

belum memahami cara pemasaran digital dan cara memanfaatkannya 

secara efektif. Dengan mengedukasi mereka tentang strategi pemasaran 

digital, seperti penggunaan media sosial, optimasi mesin pencari (SEO), 

pemasaran konten, dan penggunaan platform pemesanan online dapat 

membantu mereka untuk menjangkau lebih banyak pelanggan potensial. 

b. Masyarakat desa Kaduela tertarik mengelola homestay namun belum 

memahami cara membuat paket wisata yang marketable. 

c. Kalangan pemuda yang belum mengetahui cara membuat kalimat yang 

unik dan menarik untuk sebuah konten dalam digital marketing. 

d. Masyarakat desa Kaduela belum mengetahui peran pelaku pariwisata 

dalam bela negara, khususnya di sektor pariwisata. 

 
C. Tujuan Kegiatan 

Tujuan dari pelaksanaan pengabdian kepada masyarakat ini adalah 

memberikan keterampilan dalam pembuatan digital marketing (pemasaran 

digital) dan pengetahuan mengenai tips membuat kalimat untuk konten dalam 

digital marketing agar lebih menarik minat wisatawan untuk mengunjungi desa 

Kaduela serta sharing pengetahuan bagaimana peran pelaku pariwisata dalam 

bela negara. Metode pelaksanaan kegiatan meliputi observasi, ceramah, 

diskusi, demonstrasi, dan praktek. 
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BAB II 

SASARAN DAN LUARAN PENGABDIAN MASYARAKAT 

 

 

A. Sasaran 

Sasaran yang akan mendapatkan pedampingan pembuatan digital 

marketing adalah masyarakat pemilik homestay, pelaku wisata yang ingin 

trampil membuat paket wisata, pemuda desa yang ingin trampil dalam 

membuat konten yang menarik, dan aparat desa yang bertugas memasarkan 

potensi wisata desa Kaduela Kuningan Jawa Barat. 

 
B. Luaran 

Luaran dari kegiatan Pengabdian Kepada Masyarakat (PKM) ini adalah 

berupa artikel yang akan diterbitkan pada jurnal nasional Pengabdian Kepada 

Masyarakat. 
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BAB III 

 
METODE PELAKSANAAN DAN SOLUSI 

 
A. Metode Pelaksanaan 

Metode pelaksanaan pada kegiatan pengabdian kepada masyarakat 

ini dengan menggunakan beberapa cara yaitu: 

 
1. Analisis Kebutuhan: Melakukan analisis kebutuhan masyarakat desa 

terkait digital marketing dengan melakukan survei atau wawancara 

dalam mengumpulkan informasi yang relevan. 

2. Rencanakan Program: Berdasarkan hasil analisis kebutuhan, maka 

dibuat rencana program pengabdian kepada masyarakat dengan 

menentukan tujuan yang ingin dicapai dan target peserta yang akan 

dilibatkan. Rencana ini mencakup konten dan metode pelatihan yang 

sesuai dengan tingkat pemahaman dan ketersediaan sumber daya di 

masyarakat desa. 

3. Materi Pelatihan: Menyiapkan materi pelatihan yang sesuai dengan 

kebutuhan masyarakat desa. Materi ini dirancang secara sederhana 

dan mudah dipahami oleh peserta. Beberapa topik dalam materi 

pelatihan digital marketing antara lain: pengenalan internet, 

penggunaan media sosial, dan strategi pemasaran online. 

4. Pelatihan Interaktif: Melakukan sesi pelatihan secara interaktif 

dengan melibatkan peserta secara aktif. Metode yang digunakan 

adalah melalui pendekatan praktis seperti studi kasus untuk 

membantu peserta memahami konsep-konsep digital marketing 

secara lebih baik. Dengan memberikan contoh nyata dan praktis 

serta relevan dengan masyarakat desa. 

5. Praktik Lapangan: Setelah pelatihan teori, berikan kesempatan 

kepada peserta untuk melakukan praktik lapangan. Misalnya, 

mereka dapat menerapkan strategi pemasaran digital untuk produk 

atau jasa dari masyarakat desa. Instruktur membimbing dan 

memberikan umpan balik kepada peserta selama mereka melakukan 

praktik untuk membantu mereka memperbaiki keterampilan mereka. 
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6. Pendampingan dan Evaluasi: Selama dan setelah program pelatihan, 

Instruktur melakukan pendampingan kepada peserta, yaitu 

membantu mereka dalam mengatasi tantangan yang mereka hadapi 

saat menerapkan digital marketing di masyarakat desa. 

 

B. Solusi 

Solusi yang ditawarkan untuk mengatasi permasalahan mitra yaitu 

dengan cara membantu membuatkan media promosi online. Materi yang 

diajarkan dalam kegiatan pengabdian masyarakat tersebut yaitu: 

 
1. Manfaatkan media sosial sebagai channel utama digital marketing 

(pemasaran digital). Media sosial dapat menjadi salah satu cara dalam 

mempromosikan produk atau usaha yang dimiliki oleh masyarakat desa 

Kaduela seperti homestay, umkm, dan paket wisata. 

2. 
 

 

penerapan digital marketing. 

3. 
 

 

 

 

 

mengunjungi desa tersebut. 

Memberikan informasi kepada masyarakat desa untuk menggunakan 

Peserta akan mendapatkan bimbingan dari instruktur dalam bidang 

digital marketing. Instruktur dapat memberikan arahan, umpan balik, 

dan membantu peserta mengatasi tantangan yang dihadapi dalam 

konten pemasaran dalam bentuk artikel blog, video, atau foto untuk 

mempromosikan daya tarik wisata desa mereka. Konten tersebut dapat 

dibagikan melalui situs web, media sosial, atau platform berbagi video 

seperti YouTube. Konten yang menarik dan berkualitas tinggi akan 

menarik minat calon wisatawan dan mendorong mereka untuk 
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C. Jadwal Kegiatan 

 
 

Jadwal kegiatan pengabdian kepada masyarakat yang dilakukan sebagai 

berikut: 

Tabel 1. Jadwal Kegiatan PKM di Desa Kaduela 
 

 
Kegiatan/Tahapan 

Juli Agustus Indikator Pencapaian 

1 2 3 4 1 2 3 4 5  

Diskusi tim peneliti          Pembuatan Proposal 

Studi Litelatur          Pembuatan Proposal 

Survey          Koordinasi dengan Mitra 

FGD          Pelaksanaan Pelatihan 

Pelaporan PKM          Laporan PKM Final 

Publikasi Jurnal 

PKM 

         Submit Jurnal PKM 

 
 

Adapun pelaksanaan kegiatan pengabdian tersebut akan dilaksanakan pada: 

Hari : Kamis – Sabtu 

Tanggal, bulan, tahun : 20 – 22 Juli 2023 

Waktu : 09.00 – Selesai 

Tempat : Desa Kaduela, Kuningan Jawa Barat 

 
 

Tabel 2. Jadwal Kegiatan Pelaksanaan PKM di Desa Kaduela 
 

No. Waktu Kegiatan 
Penanggung 

jawab 

Kamis, 20 Juli 2023 

1. 13.00 
Berangkat dari kampus IPT 

ke desa Kaduela 
Santi Maudiarti 

 

 
2. 

 

 
17.00 – 20.00 

Tiba di desa Kaduela, Ramah 

Tamah dan koordinasi dan 

sosialisasi persiapan acara 

pengabdian masyarakat esok 

hari yang akan dibuka dan 

dihadiri oleh  Kepala Desa 

Kaduela,  Kadispora 

Kuningan, dan Masyarakat 

local pelaku wisata. 

 

 
Tim PKM 
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Tabel 2. Jadwal Kegiatan Pelaksanaan PKM di Desa Kaduela 

 

No. Waktu Kegiatan 
Penanggung 

jawab 

Jum’at, 21 Juli 2023 

1. 08.00 – 09.00 
Registrasi Iwa Edward 

Prasetyo 

 

2. 

 

09.00 – 10.00 

 

Pembukaan Acara 

Kepala Desa 

Kaduela / Dinas 

Pariwisata Kab. 

Kuningan. 

 

3. 

 

10.00 – 11.00 

Presentasi tentang: 

“Pemanfaatan Digital 
Marketing” 

 
Santi Maudiarti 

4. 11.00 –12.00 Praktek dan Sesi tanya jawab 

5. 12.00 – 13.30 ISHOMA  

 
6. 

 
13.30 – 14.30 

Presentasi tentang: “Tips 

Menentukan Kata-Kata 

Promosi yang Menarik” dan 
sesi tanya jawab 

 

Purwanti Dyah 

Pramanik 

 

7. 

 

14.30 – 16.00 

Presentasi tentang: “Peran 

Pelaku Pariwisata dalam Bela 

Negara dan sesi tanya jawab 

Mochammad 

Achmadi 

8. 16.00 – 16.30 Penutupan serta foto Bersama  

 

D. Peserta Pelatihan 

Peserta pelatihan adalah masyarakat Desa Kaduela yang aktif 

bergerak di industri pariwisata seperti kompepar, pemandu wisata (tour 

guide), pemilik homestay, UMKM, dan pengelola destinasi wisata, dan 

aparat pemerintah desa yang terkait di lingkungan Desa Kaduela. 
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E. Denah Lokasi 

Jarak tempuh Institut Pariwisata Trisakti ke destinasi wisata Desa 

Kaduela, Kabupaten Kuningan, Jawa Barat adalah 223 KM atau sekitar 3 

jam 25 menit dengan menggunakan kendaraan bermotor roda empat. 

Berikut adalah denah lokasinya: 
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BAB IV  

LAPORAN KEGIATAN PKM 

 
Kegiatan  Pengabdian Kepada Masyarakat (PKM) dimulai sejak hari Kamis tanggal  20 

Juli 2023.  Tim PKM yang terdiri  dari: Santi Maudiarti, Mochamad Acgmadi, Purwanti Dyah 

Pramanik, dan Iwa Edward Prasetyo (mahasiswa)  tiba di Kantor Kepala Desa Kaduela dan 

diterima oleh Sekretaris Desa Bapak  Enda dan Direktur Badan Usaha Milik Desa (BUMDES) 

Bapak Ibrahim.  Selanjutnya   kami mengkoordinasikan kegiatan esok hari mulai dari persiapan 

ruangan dan perlengkapannya, susunan, acara, serta peserta PKM yang akan hadir. Foto tim PKM 

dan Suasana pertemuan dengan SekDes Kaduela dapat dilihat pada gambar 4.1. dan gambar 4.2. 

 

 
Gambar 4.1 Pertemuan dengan SekDes Kaduela Bapak Enda 
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Gambar 4.2 Tim Nara Sumber PKM 

 

Pada hari kedua, kegiatan diawali dengan sambutan dari Kepala Desa Kaduela Bapak Haji 

Toyib.  Beliau menyampaikan terimakasih atas kegiatan PKM yang digagas oleh Tim dari Institut 

Pariwisata Trisakti dan memberikan semangat agar para peserta fokus pada paparan yang 

disampaikan oleh tim.  Selanjutnya Kepala Desa Kaduela secara resmi membuka kegiatan PKM. 

Selanjutnya, Kepala Dinas Pemuda dan Olah Raga (Kadispora) Kabupaten Kuningan, yaitu Dr. 

Toto Toharudin, menyampaikan wejangan kepada para peserta pelatihan agar tidak menyia nyiakan 

kesempatan menambah pengetahuan dan skill yang akan disampaikan oleh Tim Institut Pariwisata 

Trisakti.  Beliau menyampaikan bahwa Desa Kaduela memiliki masa depan bagus yang dapat 

melampaui desa-desa lain seandaikan Masyarakat berperan serta dalam mengembangkan 

pariwisata di desa Kaduela ini. Kegiatan pembukaan dapat dilihat pada Gambar 4.3.  Adapun 

jumlah peserta pelatihan adaaaalah 20 orang pelaku usaha wisata di Desa Kadeula. 
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Gambar 4.3 Suasana Pembukaan PKM 
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Gambar 4.4 Perangkat Desa, Kadispora Tim Penyuluh IP Trisakti, dan Peserta berfoto bersama 

 

Paparan PKM yang disampaikan oleh  Ibu Santi Maudiarti, SE.,M.Pd. dengan materi 

“Pemanfaatan Digital Marketing”,  Dra. Purwanti Dyah Pramanik, M.Si.tentang Trik Membuat 

Kalimat Promosi Bisnis Online, dan Moch. Achmadi, M.Pd. tentang Peran Pelaku Wisata dalam 

Bela Negara dapat dilihat pada tampilan PPT di bawah ini: 

 

 

 

 

 



14  

 

                   
               

                   
          

                
         

             

          

      

                          

                

                 

                                  
                                    
                               
                                  
                   



15  

               

                                   
                                        
                       



16  

         

                           
                                
                                

                 

                                    
                                          
                                        
                                       
                                 



17  



18  

                   

                     

                       

                         

         

       
         

 

 

  

                  

                      

                    

                     



19  



20  

 
 

 

 
 

                         
            

                                



21  

 
 

                                  
                              

                                        

                                                          

                             

                              

                                                             

                                 

                            

                                     

              

                                 
         

                                                                  

                                                                 

                      

                                   

                         

                                                                  

                                        

                                      
                                                        

                              

                           

                                                           

                                              



22  

                     

                     
                

               

                  

          

                 

              

          

           

          

                  

                   

                  

     

                        

          

              

                    

                     

                   

                   

          

                                              

          

            

      

          



23  

 
 

DAFTAR PUSTAKA 

 
Ara, C. S., Paulo, L., Corr. D., Paua, A., Prates, R. O., & Jr, W. M. (2014). It is not 

just a picture: Revealing some user practices in Instagram. 

 

Bash, E. (2015). Making Strategis in Destination Branding: What is the Online 

Tourism Promotional Material Saying abaut Portugal? PhD Proposal. 1 

(2013), 1-8. http”//doi.org/10.1017/CB09781107415324.004. 

 

Fatanti, M. N., & Suyadnya, I. W (2015). Beyond User Gaze: How Instagram 

Creaes Tourism Destination Brand? Procedia-Social and Behavioral 

Behavioral Sciences, 211,1089- 

1095.http://doi.org/10.1016/j.sbspro.2015.11.145 

 

Gohil, N. (2015). Role and Imopact of Social Media in Tourism: A case Study on 

the Initiatives of Madhya Pradesh State Tourism Introduction: Review Of 

Literature: 5(4), 8-15) 

 

                                      

                                                     
                                            

                                                    
         

                                                     
                    

                                             

                                           

                                              

                                                

                                                    

                                                    

                    

                                                      

                                                      

                                                      

                                             

                                              

http://doi.org/10.1016/j.sbspro.2015.11.145
http://doi.org/10.1016/j.sbspro.2015.11.145


24  

Hasan, A. (2015). Tourism Marketing. Yogyakarta: CAPS (Center for Academic 

Publishing Service). Hiram, T., Winnie, W.P.M., Ernest, C. De R., & Sally, 

L, Y, C. (2015). Belefs sbout the Use of Instagram: An Exploratory Study 

 

Ritonga M. J. (2005) Tipologi Pesan Persuasif, Jakarta: Indeks. 

 

Wang, Y., Yu, Q., & Fesenmaier, D. R. (2002). Defining the Virtual Tourist 

Community: Implications for Tourism Marketing. Tourism Management, 

23 (4), 407-417. http://doi.org/10/1016/S0261-5177(1)00093-0 
 

 

 

Lampiran-lampiran: 

1. Surat Tugas 

2. Sertifikat telah melaksanakan PKM 

3. Daftar hadir peserta PKM 

4. Biodata Tim 

5. Surat Pernyataan Ketua Pelaksana 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://doi.org/10/1016/S0261-5177(1)00093-0


25  

Lampiran 1: Surat Tugas 

 

 
 

 

 

 

 

 



26  
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7 E-mail santimaudiarti@stptrisakti.ac 

8 Nomor Telepon/HP 08158818045 

 

B. Riwayat Pendidikan 
 

 

Nama Institusi Jenjang Peminatan Tahun 

Universitas Negeri Jakarta S2 Teknologi Pendidikan 2016 

Universitas Borobudur S1 Manajemen 1997 

 

C. Publikasi Penelitian (3 Tahun Terahir) 
 

 

No. Judul Artikel Ilmiah Publikasi Tahun Peran 
Penulis 

1 Investigating the history of 

east sakerta village as a 

popular tourist destination in 

west java 

Akademika: Jurnal 

Teknologi 

Pendidikan 10 (02), 

405-416, 2021. 

2021 Penulis ke-1 

dari 2 

penulis 

2 Attitudes and Readiness of 

Tourism Students in 

Indonesia on Online 

Learning Activities 

Akademika: Jurnal 

Teknologi 

Pendidikan 10 (01), 

129-143, 2021. 

2021 Penulis ke-2 

dari 3 

penulis 

mailto:santimaudiarti@stptrisakti.ac.id
https://scholar.google.co.id/citations?view_op=view_citation&hl=id&user=JE0oIAQAAAAJ&citation_for_view=JE0oIAQAAAAJ%3AODE9OILHJdcC
https://scholar.google.co.id/citations?view_op=view_citation&hl=id&user=JE0oIAQAAAAJ&citation_for_view=JE0oIAQAAAAJ%3AODE9OILHJdcC
https://scholar.google.co.id/citations?view_op=view_citation&hl=id&user=JE0oIAQAAAAJ&citation_for_view=JE0oIAQAAAAJ%3AODE9OILHJdcC
https://scholar.google.co.id/citations?view_op=view_citation&hl=id&user=JE0oIAQAAAAJ&citation_for_view=JE0oIAQAAAAJ%3AODE9OILHJdcC
https://scholar.google.co.id/citations?view_op=view_citation&hl=id&user=JE0oIAQAAAAJ&citation_for_view=JE0oIAQAAAAJ%3ADJbcl8HfkQkC
https://scholar.google.co.id/citations?view_op=view_citation&hl=id&user=JE0oIAQAAAAJ&citation_for_view=JE0oIAQAAAAJ%3ADJbcl8HfkQkC
https://scholar.google.co.id/citations?view_op=view_citation&hl=id&user=JE0oIAQAAAAJ&citation_for_view=JE0oIAQAAAAJ%3ADJbcl8HfkQkC
https://scholar.google.co.id/citations?view_op=view_citation&hl=id&user=JE0oIAQAAAAJ&citation_for_view=JE0oIAQAAAAJ%3ADJbcl8HfkQkC
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3 Pedoman penyusunan proyek 

akhir berbasis workshop 

sarjana terapan pariwisata 

usaha perjalanan wisata 

Buku Pedoman 2021 Penulis ke-2 

dari 5 

penulis. 

 

Semua data yang saya isikan dan tercantum dalam biodata ini adalah benar dan 

dapat dipertanggungjawabkan secara hukum. Apabila di kemudian hari ternyata 

dijumpai ketidaksesuaian dengan kenyataan, saya sanggup menerima sanksi. 

Demikian biodata ini saya buat dengan sebenarnya untuk memenuhi salah satu 

persyaratan dalam usulan proposal penelitian internal. 

 
Jakarta, 22 Juni 2023 

Pendamping, 

 

 

 

 

 

 
Santi Maudiarti, S.E., M.Pd. 

https://scholar.google.co.id/citations?view_op=view_citation&hl=id&user=JE0oIAQAAAAJ&citation_for_view=JE0oIAQAAAAJ%3AOP4eGU-M3BUC
https://scholar.google.co.id/citations?view_op=view_citation&hl=id&user=JE0oIAQAAAAJ&citation_for_view=JE0oIAQAAAAJ%3AOP4eGU-M3BUC
https://scholar.google.co.id/citations?view_op=view_citation&hl=id&user=JE0oIAQAAAAJ&citation_for_view=JE0oIAQAAAAJ%3AOP4eGU-M3BUC
https://scholar.google.co.id/citations?view_op=view_citation&hl=id&user=JE0oIAQAAAAJ&citation_for_view=JE0oIAQAAAAJ%3AOP4eGU-M3BUC
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1.b. Biodata Anggota Pelaksana-1 

A. Identitas Diri 
 

1 Nama Lengkap Mochamad Achmadi 

2 Jenis Kelamin Laki-laki 

3 NIDN 0312116601 

4 Program Studi D-4 Pengelolaan Perhotelan 

5 NIP - 

6 Tempat dan Tanggal Lahir Tegal 12 Nopember 1966 

7 E-mail achmadi@stptrisakti.ac.id 

8 Nomor Telepon/HP 0817-799 499 

 

B. Riwayat Pendidikan 
 

Nama Institusi Jenjang Pendidikan Peminatan Tahun Lulus 

Universitas Negeri 

Jakarta 
S1 

Pendidikan 

Elektronika 
2002 

UHAMKA S2 
Pengukuran 

dan Evaluasi 
Pendidikan 

2008 

 

C. Rekam Jejak Tri Dharma PT 

 

C.1. Pendidikan/Pengajaran 
No Nama Mata Kuliah Wajib/Pilihan SKS 

1 Metodologi Penelitian   

2    

C.2. Publikasi Penelitian 
 

No. Judul Artikel Ilmiah Publikasi Tahun Peran 

Penulis 

 
1 

The Link Between Gender and 

Social Capital in Community 

based Tourism 

 
IJISRT 

 
2021 

Penulis ke 1 

dari 4 empat 

penulis 

 

2 
The Role of Social Capital In 

Community Based Tourisme 

Journal of Indonesia 

Tourism and 

Development Studies 

 

2020 
Penulis ke 3 

dari 3 penulis 

 

3 

Teenagers Perception of Halal 

Food as an Option for Culinary 

Tourism 

 

ISOT 

 

2018 

 
Penulis ke 2 

dari 2 penulis 

mailto:santimaudiarti@stptrisakti.ac.id
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C.3. Pengabdian Kepada Masyarakat (3 tahun terahir) 

No Judul Pengabdian kepada Masyarakat Penyandang Dana Tahun 

1 PKM dengan tema “Digitalisasi UMKM melalui 

Pelatihan Digital Marketing dan Manajemen 
Keuangan”. 

Mandiri 2022 

2 Menulis hasil PKM dengan judul:”Media Belajar 

Inovatif bagi Siswa SDN 05 Pesanggarahan 
Jakarta: PKM dengan Konsep Service Learning.” 

STP Trisakti 2021 

3 Pengembangan SDM melalui Peningkatan 

Kemampuan Interpersonal Skill-Mendengar 

secra Efektif bagi Karyawan X-Pert Hotel 
Management System, di Tangerang Selatan. 

Mandiri 2021 

 

Semua data yang saya isikan dan tercantum dalam biodata ini adalah benar dan 

dapat dipertanggungjawabkan secara hukum. Apabila di kemudian hari ternyata 

dijumpai ketidaksesuaian dengan kenyataan, saya sanggup menerima sanksi. 

Demikian biodata ini saya buat dengan sebenarnya untuk memenuhi salah satu 

persyaratan dalam usulan proposal penelitian internal. 

 
Jakarta, 10 Mei 2022 

Pengusul, 

 

 
Mochamad Achmadi, M.Pd 
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1.c. Biodata Anggota Pelaksana-2 

A. Identitas Diri 
 

 

1 Nama Lengkap Dra. Purwanti Dyah Pramanik, M.Si. 

2 Jenis Kelamin Perempuan 

3 NIDN 0321056402 

4 Program Studi D-4 Pengelolaan Perhotelan 

5 NIP - 

6 Tempat dan Tanggal Lahir Sukabumi, 21 Mei 1964 

7 E-mail purwanti@stptrisakti.ac.id 

8 Nomor Telepon/HP 087887442562 

 

B. Riwayat Pendidikan 
 

Nama Institusi Jenjang 

Pendidikan 
Peminatan Tahun 

Lulus 

Universitas Indonesia S2 MSDM 2001 

IKIP-Jakarta S1 Pengembangan SDM 1987 

 
C. Publikasi Penelitian (3 Tahun Terakhir) 

 

 

No. Judul Artikel Ilmiah Publikasi Tahun Peran Penulis 

1 Attitudes and 

Readiness of 

Tourism Students in 

Indonesia on Online 

Learning Activities 

Akademika: Jurnal 

Teknologi Pendidikan, 

Vol.10(01), hal. 129- 

143, Jurnal Nasional 

Terakreditasi, 

2021 Penulis ke-1 

dari 3 penulis 

2 Pengaruh Abusive 

Supervision terhadap 

Turnover Intention 

Karyawan Hotel 

Terakreditasi 

Jurnal Ilmiah 

Manajemen Bisnis, 

Vol.11(3), hal.384-392, 

Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Universitas 

Mercu Buana, Jurnal 

Nasional Terakreditasi 

2020 Penulis ke-2 

(corresponding 

author) dari 3 

penulis 

mailto:purwanti@stptrisakti.ac.id
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3 Is the Higher 

Employees 

Resilience, the 

Higher Their Work 

Engagement will be? 

Tourism Research 

Journal, Vol.4(1), hal. 

1-11. 

Jurnal nasional 

terakreditasi. 

2020 Penulis ke-1 

dari 3 penulis 

 

Semua data yang saya isikan dan tercantum dalam biodata ini adalah benar dan 

dapat dipertanggungjawabkan secara hukum. Apabila di kemudian hari ternyata 

dijumpai ketidaksesuaian dengan kenyataan, saya sanggup menerima sanksi. 

Demikian biodata ini saya buat dengan sebenarnya untuk memenuhi salah satu 

persyaratan dalam usulan proposal penelitian internal. 

 
Jakarta, 22 April 2022 

Anggota Pengusul, 

 

Purwanti Dyah Pramanik 
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Lampiran 5. 
 

Surat Pernyataan Ketua Pelaksana 
 

SURAT PERNYATAAN KETUA PELAKSANA 

 
Saya yang menandatangani Surat Pernyataan ini: 

 
Nama : Santi Maudiarti, S.E., M.Pd, 

NIDN 0320047503 

Program Studi : D4 – Pengelolaan Perhotelan 

 

 
Dengan ini menyatakan bahwa usulan Pengabdian Kepada Masyarakat saya 

dengan judul: 

“Pemanfaatan Digital Marketing Untuk Meningkatkan Potensi Pariwisata 

Desa Kaduela, Kuningan – Jawa Barat” 

yang diusulkan untuk tahun anggaran (2023) bersifat original dan belum pernah 

dibiayai oleh lembaga atau sumber dana lain. 

 

Bilamana di kemudian hari ditemukan ketidaksesuaian dengan pernyataan ini, 

maka saya bersedia dituntut dan diproses sesuai dengan ketentuan yang berlaku 

dan mengembalikan seluruh biaya kegiatan yang sudah diterima ke kas STP 

Trisakti. 

 

Demikian pernyataan ini dibuat dengan sesungguhnya dan dengan sebenar- 

benarnya. 

 
Jakarta, (22 Juni 2023) 

 
Mengetahui/Menyetujui, 

Wakil Ketua I STP Trisakti 

 

 

 

 
(Djoni Wibowo, SE, MM) 

NIDK. 8872001019 

 

Yang Menyatakan, 

 

 

 

 
Santi Maudiarti, S.E., M.Pd. 

NIDN: 0320047503 

 


