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BAB |
PENDAHULUAN

A. Analisis Situasi

Sektor pariwisata merupakan salah satu yang dapat menunjang
perekonomian suatu negara, khususnya negara Indonesia. Pemerintah telah
menggunakan berbagai teknik atau cara dalam rangka memajukan pariwisata
di Indonesia, salah satunya adalah dengan cara melakukan memasarkan
destinasi-destinasi pariwisata melalui pemasaran konvensional seperti
mengikuti pameran pariwisata, membuat iklan di televisi, surat kabar, majalah,
dan brosur paket wisata. Namun seiiring majunya teknologi di era digitalisasi,
maka pemasaran destinasi pariwisata dapat dilakukan melalui teknologi yang
kita sebut sebagai teknologi digital atau yang lebih kita kenal dengan istilah
digital marketing (pemasaran digital).

Memasarkan atau mempromosikan pariwisata melalui digitalmarketing
merupakan cara yang tergolong efektif, efisien dan berdampak besardalam
mendorong mobilitas wisatawan (Fatanti&Suyadnya, 2015). Salah satubagian
dari digital marketing yang sering digunakan saat ini adalah penggunaanmedia
sosial. Dengan menggunakan media sosial wisatawan dapat membagikan
pengalaman mereka dan bisa juga dijadikan sebagai sumber dalam pencarian
informasi mengenai destinasi wisata (Gohil, 2015). Penggunaan digital
marketing selain untuk meningkatkan pemberdayaan ekonomi masyarakat
karena dapat menciptakan peluang bisnis dapat juga dimanfaatkan untuk
meningkatkan potensi wisata-wisata lokal. Walaupun dalam pemanfaatan
digital marketing harus terhubung dengan jaringan internet, namun
penggunaan digital marketing sangat dirasakan manfaatnya karena lebih
mudah, hemat, dan lebih efektif dalam memasarkan pariwisata sebuah daerah.
Dengan pemanfaatan digital marketing ini industri pariwisata sangat terbantu
sekali ditambah karena makin hari makin banyak tumbuh tempat-tempat wisata
baru terutama pariwisata lokal. Hal ini diakibatkankarena masyarakat dengan
kondisi rutinitas keseharian banyak mengalami stress bahkan depresi,
sehingga untuk menghindari tersebut mereka sangat



membutuhkan relaksasi (refreshing) untuk menghilangkan kejenuhan dan
kepenatan atas rutinitas dan pekerjaan keseharian mereka. Masyarakat juga
untuk saat ini banyak yang lebih memilih mendatangi wisata-wisata lokal yang
kebanyakan dikelola oleh masyarakat lokal atau komunitas pencinta pariwisata
sekitar.

Kelemahan dari pengembangan wisata lokal selain berkaitan dengan
dana juga berkaitan dengan komitmen dari pengelola tempat wisata tersebut.
Bahkan masih banyak masyarakat yang tidak mengetahui mengenai wisata
lokal dikarenakan kurangnya sosialisasi atau promosi mengenai keberadaan
tempat wisata tersebut, padahal wisata lokal ini sangat memiliki potensi yang
sangat besar dalam sektor pariwisata. Salah satu wisata lokal yang memiliki
potensi besar dalam meningkatkan sektor pariwisata adalah wisata lokal Desa
Kaduela di daerah Kuningan Jawa Barat. Desa Kaduela merupakan tempat
yang memiliki spot-spot atau area yang bisa digunakan untuk berwisata dan
sangat indah, namun sayang karena tidak adanya komitmen dan keinginan yang
besar untuk mengembangkan Desa Kaduela serta kurangnya promosi maka
tempat tersebut menjadi tempat wisata yang kurang terawat dan tidak dikenal
banyak oleh masyarakat, hanya masyarakat sekitar saja yang mengetahuinya.
Berdasarkan situasi tersebut itulah maka tempat wisata lokal Desa Kaduela ini
perlu dikenalkan kepada khalayak banyak dan salah satu strategi yang efisien
dan efektif untuk meningkatkan potensi wisata lokal Desa Kaduela ini adalah
dengan diberikan pelatihan mengenai pemanfaatan digital marketing dan
bagaimana tips menggunakan kata-kata yang menarik dalam membuat konten
untuk promosi serta sosialisasi bagaimana peran pelaku pariwisata dalam

membantu meningkatkan potensi pariwisata Indonesia.

. Permasalahan Mitra

Dalam era digital yang semakin berkembang, masyarakat desa Kaduela
sangat membutuhkan pemahaman dan pengetahuan tentang cara
memanfaatkan teknologi dan digital marketing (pemasaran digital) untuk
mengoptimalkan bisnis homestay dan paket wisata mereka agar mereka dapat

meningkatkan potensi pariwisata di Desa Kaduela Kuningan. Berdasarkan hal



tersebut, maka berikut adalah permasalahan yang terjadi di desa Kaduela

Kuningan:

a. Masyarakat desa Kaduela tertarik untuk mengelola homestay namun
belum memahami cara pemasaran digital dan cara memanfaatkannya
secara efektif. Dengan mengedukasi mereka tentang strategi pemasaran
digital, seperti penggunaan media sosial, optimasi mesin pencari (SEO),
pemasaran konten, dan penggunaan platform pemesanan online dapat
membantu mereka untuk menjangkau lebih banyak pelanggan potensial.

b. Masyarakat desa Kaduela tertarik mengelola homestay namun belum
memahami cara membuat paket wisata yang marketable.

c. Kalangan pemuda yang belum mengetahui cara membuat kalimat yang
unik dan menarik untuk sebuah konten dalam digital marketing.

d. Masyarakat desa Kaduela belum mengetahui peran pelaku pariwisata

dalam bela negara, khususnya di sektor pariwisata.

C. Tujuan Kegiatan
Tujuan dari pelaksanaan pengabdian kepada masyarakat ini adalah
memberikan keterampilan dalam pembuatan digital marketing (pemasaran
digital) dan pengetahuan mengenai tips membuat kalimat untuk konten dalam
digital marketing agar lebih menarik minat wisatawan untuk mengunjungi desa
Kaduela serta sharing pengetahuan bagaimana peran pelaku pariwisata dalam
bela negara. Metode pelaksanaan kegiatan meliputi observasi, ceramah,

diskusi, demonstrasi, dan praktek.



BAB 11
SASARAN DAN LUARAN PENGABDIAN MASYARAKAT

A. Sasaran
Sasaran yang akan mendapatkan pedampingan pembuatan digital
marketing adalah masyarakat pemilik homestay, pelaku wisata yang ingin
trampil membuat paket wisata, pemuda desa yang ingin trampil dalam
membuat konten yang menarik, dan aparat desa yang bertugas memasarkan
potensi wisata desa Kaduela Kuningan Jawa Barat.

B. Luaran
Luaran dari kegiatan Pengabdian Kepada Masyarakat (PKM) ini adalah
berupa artikel yang akan diterbitkan pada jurnal nasional Pengabdian Kepada

Masyarakat.
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METODE PELAKSANAAN DAN SOLUSI

A. Metode Pelaksanaan
Metode pelaksanaan pada kegiatan pengabdian kepada masyarakat

ini dengan menggunakan beberapa cara yaitu:

1. Analisis Kebutuhan: Melakukan analisis kebutuhan masyarakat desa
terkait digital marketing dengan melakukan survei atau wawancara
dalam mengumpulkan informasi yang relevan.

2. Rencanakan Program: Berdasarkan hasil analisis kebutuhan, maka
dibuat rencana program pengabdian kepada masyarakat dengan
menentukan tujuan yang ingin dicapai dan target peserta yang akan
dilibatkan. Rencana ini mencakup konten dan metode pelatihan yang
sesuai dengan tingkat pemahaman dan ketersediaan sumber daya di
masyarakat desa.

3. Materi Pelatihan: Menyiapkan materi pelatihan yang sesuai dengan
kebutuhan masyarakat desa. Materi ini dirancang secara sederhana
dan mudah dipahami oleh peserta. Beberapa topik dalam materi
pelatihan digital marketing antara lain: pengenalan internet,
penggunaan media sosial, dan strategi pemasaran online.

4. Pelatihan Interaktif: Melakukan sesi pelatihan secara interaktif
dengan melibatkan peserta secara aktif. Metode yang digunakan
adalah melalui pendekatan praktis seperti studi kasus untuk
membantu peserta memahami konsep-konsep digital marketing
secara lebih baik. Dengan memberikan contoh nyata dan praktis
serta relevan dengan masyarakat desa.

5. Praktik Lapangan: Setelah pelatihan teori, berikan kesempatan
kepada peserta untuk melakukan praktik lapangan. Misalnya,
mereka dapat menerapkan strategi pemasaran digital untuk produk
atau jasa dari masyarakat desa. Instruktur membimbing dan
memberikan umpan balik kepada peserta selama mereka melakukan

praktik untuk membantu mereka memperbaiki keterampilan mereka.



6. Pendampingan dan Evaluasi: Selama dan setelah program pelatihan,
Instruktur melakukan pendampingan kepada peserta, yaitu
membantu mereka dalam mengatasi tantangan yang mereka hadapi

saat menerapkan digital marketing di masyarakat desa.

B. Solusi
Solusi yang ditawarkan untuk mengatasi permasalahan mitra yaitu
dengan cara membantu membuatkan media promosi online. Materi yang

diajarkan dalam kegiatan pengabdian masyarakat tersebut yaitu:

1. Manfaatkan media sosial sebagai channel utama digital marketing
(pemasaran digital). Media sosial dapat menjadi salah satu cara dalam
mempromosikan produk atau usaha yang dimiliki oleh masyarakat desa
Kaduela seperti homestay, umkm, dan paket wisata.

2. Peserta akan mendapatkan bimbingan dari instruktur dalam bidang
digital marketing. Instruktur dapat memberikan arahan, umpan balik,
dan membantu peserta mengatasi tantangan yang dihadapi dalam
penerapan digital marketing.

3. Memberikan informasi kepada masyarakat desa untuk menggunakan
konten pemasaran dalam bentuk artikel blog, video, atau foto untuk
mempromosikan daya tarik wisata desa mereka. Konten tersebut dapat
dibagikan melalui situs web, media sosial, atau platform berbagi video
seperti YouTube. Konten yang menarik dan berkualitas tinggi akan
menarik minat calon wisatawan dan mendorong mereka untuk

mengunjungi desa tersebut.



C. Jadwal

Kegiatan

Jadwal kegiatan pengabdian kepada masyarakat yang dilakukan sebagai

berikut:

Tabel 1. Jadwal Kegiatan PKM di Desa Kaduela

Kegiatan/Tahapan

Juli Agustus

Indikator Pencapaian

1/2]13[4)1/2/3|4|5

Diskusi tim peneliti

Pembuatan Proposal

Studi Litelatur

Survey

Pembuatan Proposal

FGD

Koordinasi dengan Mitra

Pelaksanaan Pelatihan

Pelaporan PKM

Laporan PKM Final

PKM

Publikasi Jurnal

Submit Jurnal PKM

Adapun pelaksanaan kegiatan pengabdian tersebut akan dilaksanakan pada:

Hari : Kamis — Sabtu

Tanggal, bulan, tahun : 20 — 22 Juli 2023

Waktu : 09.00 — Selesai

Tempat : Desa Kaduela, Kuningan Jawa Barat

Tabel 2. Jadwal Kegiatan Pelaksanaan PKM di Desa Kaduela

No.

Waktu

Kegiatan

Penanggung
jawab

Kamis, 20 Juli 2023

Berangkat dari kampus IPT

pengabdian masyarakat esok
hari yang akan dibuka dan
dihadiri oleh Kepala Desa
Kaduela, Kadispora
Kuningan, dan Masyarakat
local pelaku wisata.

1. | 13.00 ke desa Kaduela Santi Maudiarti
Tiba di desa Kaduela, Ramah
Tamah dan koordinasi dan

2 | 17.00 — 20.00 sosialisasi persiapan acara Tim PKM




Tabel 2. Jadwal Kegiatan Pelaksanaan PKM di Desa Kaduela

2. | 09.00-10.00

Pembukaan Acara

. Penanggung
No. Waktu Kegiatan jawab
Jum’at, 21 Juli 2023
Registrasi Iwa Edward
1. | 08.00-09.00 Prasetyo
Kepala Desa

Kaduela / Dinas
Pariwisata Kab.
Kuningan.

3. | 10.00-11.00

Presentasi tentang:
“Pemanfaatan Digital
Marketing”

e

11.00-12.00

Praktek dan Sesi tanya jawab

Santi Maudiarti

5. | 12.00-13.30

ISHOMA

6. | 13.30-14.30

Presentasi tentang: “Tips
Menentukan Kata-Kata

Purwanti Dyah

Negara dan sesi tanya jawab

Promosi yang Menarik” dan Pramanik
sesi tanya jawab
Presentasi tentang: “Peran Mochammad
7. | 14.30-16.00 Pelaku Pariwisata dalam Bela .
Achmadi

8. | 16.00—-16.30

Penutupan serta foto Bersama

D. Peserta Pelatihan

Peserta pelatihan adalah masyarakat Desa Kaduela yang aktif
bergerak di industri pariwisata seperti kompepar, pemandu wisata (tour
guide), pemilik homestay, UMKM, dan pengelola destinasi wisata, dan

aparat pemerintah desa yang terkait di lingkungan Desa Kaduela.



E. Denah Lokasi

Jarak tempuh Institut Pariwisata Trisakti ke destinasi wisata Desa

Kaduela, Kabupaten Kuningan, Jawa Barat adalah 223 KM atau sekitar 3

jam 25 menit dengan menggunakan kendaraan bermotor roda empat.

Berikut adalah denah lokasinya:

(e] ‘ Institut Pariwisata Trisakti / STP Trisakt

1) ‘ Kaduela, Pasawahan, Kuningan Regef@y Jakart
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BAB IV

LAPORAN KEGIATAN PKM

Kegiatan Pengabdian Kepada Masyarakat (PKM) dimulai sejak hari Kamis tanggal 20
Juli 2023. Tim PKM yang terdiri dari: Santi Maudiarti, Mochamad Acgmadi, Purwanti Dyah
Pramanik, dan Iwa Edward Prasetyo (mahasiswa) tiba di Kantor Kepala Desa Kaduela dan
diterima oleh Sekretaris Desa Bapak Enda dan Direktur Badan Usaha Milik Desa (BUMDES)
Bapak Ibrahim. Selanjutnya kami mengkoordinasikan kegiatan esok hari mulai dari persiapan
ruangan dan perlengkapannya, susunan, acara, serta peserta PKM yang akan hadir. Foto tim PKM

dan Suasana pertemuan dengan SekDes Kaduela dapat dilihat pada gambar 4.1. dan gambar 4.2.

’ | Bn —e

Gambar 4.1‘Pertemuan dengan SekDes Kaduela Bapak Enda

10



Gambar 4.2 Tim Nara Sumber PKM

Pada hari kedua, kegiatan diawali dengan sambutan dari Kepala Desa Kaduela Bapak Haji
Toyib. Beliau menyampaikan terimakasih atas kegiatan PKM yang digagas oleh Tim dari Institut
Pariwisata Trisakti dan memberikan semangat agar para peserta fokus pada paparan yang
disampaikan oleh tim. Selanjutnya Kepala Desa Kaduela secara resmi membuka kegiatan PKM.
Selanjutnya, Kepala Dinas Pemuda dan Olah Raga (Kadispora) Kabupaten Kuningan, yaitu Dr.
Toto Toharudin, menyampaikan wejangan kepada para peserta pelatihan agar tidak menyia nyiakan
kesempatan menambah pengetahuan dan skill yang akan disampaikan oleh Tim Institut Pariwisata
Trisakti. Beliau menyampaikan bahwa Desa Kaduela memiliki masa depan bagus yang dapat
melampaui desa-desa lain seandaikan Masyarakat berperan serta dalam mengembangkan
pariwisata di desa Kaduela ini. Kegiatan pembukaan dapat dilihat pada Gambar 4.3. Adapun

jumlah peserta pelatihan adaaaalah 20 orang pelaku usaha wisata di Desa Kadeula.
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Gambar 4.3 Suasana Pembukaan PKM
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s , -
Gambar 4.4 Perangkat Desa, Kadispora Tim Penyuluh IP Trisakti, dan Peserta berfoto bersama

Paparan PKM yang disampaikan oleh Ibu Santi Maudiarti, SE.,M.Pd. dengan materi
“Pemanfaatan Digital Marketing”, Dra. Purwanti Dyah Pramanik, M.Si.tentang Trik Membuat
Kalimat Promosi Bisnis Online, dan Moch. Achmadi, M.Pd. tentang Peran Pelaku Wisata dalam

Bela Negara dapat dilihat pada tampilan PPT di bawah ini:

13



PEMANFAATAN DIGITAL
MARKETING UNTUK
PENINGKATAN POTENSI
PARIWISATA

Santi Maudiarti

PKM - DESA KADUELA
JULY-2023

AGENDA

2O ,w

£y E)
Perkenalan Kondisi Lingkungan (Pasar)
B i

Trends Kesimpulan

PASAR TRADISIONAL

Pasar di mana kegiatan penjual dan

' pembelinya dilakukan secara langsung
dalam bentuk eceran dalam waktu

% sementara atau tetap dengan tingkat
pelayanan terbatas.
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PASAR ZAMAN NOW

Strategi pemasaran yang menggunakan
teknologi dan kreativitas untuk mendorong
orang melakukan bisnis.

T ket

GOEPAY

30"

. = . [CASHBACK
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FAKTA....

Kemajuan teknologi dan
berdampak pada semua sektor
termasuk sektor industri pariwisa

OVERVIEW OF GLOBAL INTERNET USE

A SNAPSH INTERNET USE AROUND THE WORLD

A\ NTERN UMBERS NO LONGER INCLUDE DATA SOURCED FROM SOCIAL MEDIA PLATFORMS, SO VALUES ARE WITH PREVIOUS REPORTS

TOTAL NUMBER INTERNET USERS AS A ANNUAL CHANGE AVERAGE DAILY TIME SPENT PERCENTAGE OF USERS
OF GLOBAL PERCENTAGE OF TOTAL IN THE NUMBER OF USING THE INTERNET BY ~ ACCESSING THE INTERNET
INTERNET USERS GLOBAL POPULATION GLOBAL INTERNET USERS EACH INTERNET USER VIA MOBILE DEVICES

&

480 609% +5.7% O6HS55M 92.1%

BILLION +257 MILLION

g&i o 9 Hootsuite-

DIGITAL MARKETING

Kegiatan pemasaran atau promosi yang
menggunakan internet dan teknologi digital
¢ berbasis online seperti komputer desktop,
ponsel, dan media digital lainnya untuk
mempromosikan produk dan layanan.
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Intarnat Solution Pre

TRADITIONAL DIGITAL

Hah? Emang masih ada
yaa yang sebar brosur
buat promosi?

APA SIH PENTINGNYA
DIGITAL MARKETING
UNTUK BISNISMU?
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1.LEBIH HEMAT BIAYA

Jajan kopi difoto, ckrek, diupload di medsos.
Hapenya punya kita, internet juga kita yang beli,
secara ngga sadar kita ikut memasarkan kopinya,
padahal kita ngga dibayar. Eh mereka hemat biaya
promosi dong?

2. TARGET PASAR SESUAI

Hmm.. jadi kalau produknya
kopi, target market kita usia
20-40, laki-laki dan
perempuan semua pada suka
ngopi, terus kita mesti pasang
ads nih boleh di FB maupun
IG, hmm terus apalagi yaa..

eyjingga.com

Digital
Marketing

Mengapa Penting ???

% Meningkatkan Penjualan>

'! Jangkaun pasar lebih >
. luas & Tepat saasaran

... Menjaga komunikasi aktif
& positif antara penjual &
pelanggan

18
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healthynesting

THE FIRST EVER

EWG VERIFIED" DIAPER

Liked by modularwalls and others

koko.collective Win the ultimate outdoor lifestyle pack thanks to
@modularwalls || valued at $2,600!

o O v R Head over to their page to find out how

Liked by raisinggoodhumanspodcast and others

healthynesting GIVEAWAY! To celebrate the first ever EWG
VERIFIED™ diaper with @environmentaiworkinggroup, we are
teaming up with our good friends @happytamilyorganics to give
away a special bundie of Happy Baby fan-favorite pouches and
hoalthynast's Diapering Subscription to 10 lucky winnars.

% starbucks @ m

starbucks Welcome b ck. Regram:
@champagneandsequins

claire.grapes is the psl available? and if not
when will it be?4

elisa__vienni Pumpkin spice latte is my life
m 3 You wanna hire me ?

gretablue_ @starbucks | really enjoy vanilla
and white and milk chocolate @

gretablue_ @starbucks | also like hot
coffee a tiny bit more than iced

infrontrowstyle Yummi @ @®

starbucks @_.official_grace._ Pumpkin
Spice Lattes are here through the holiday
season, while supplies last!

starbucks @lana_banana_82 You have a
few options to get in touch with our

O Q

347,656 likes
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Menu Spesial

Mic Yamin

%) Diruang Desain g

TRIK MEMBUATKALIMATPROMOSI
BISNISONLINE

Dra. Purwanti Dyah Pramanik,M.Si.
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1. KALIMATYANGDIGUNAKANSESUAITARGET
PEMBELI ANAKANAK/ REMAJA DEWASA

Anak-anak: Mudah dicerna-Seru-Menyenangkan
Contoh: "Sudah pernah coba perosotan di kolam renang Kaduela? Buka
hanya seru tapi SERU BANGET..!!!

Remaja: Gunakan kata kata kekinian
Contoh: “Coba perosotandi kolam renang Kaduela? Wah.. menang banyak.”

2. KALIMATAWALMEMBUATORANGTERTARIK

Perdulidengan keluhan konsumen

Pengen berenang seru, tapi bingung dimana?
Ke Kaduela aja..

3. IMINGIMINGDENGANDISKONDAN DAPAT
UANGTUNAI

"Promo Singkat Dapatkan promo diskon sebesar 30% hanya hari ini.”

“Diskon!!lajak temanteman berenang bareng di Kaduela. Berenang 5
orang, bayar 4 orang.”

4. MENGGUNAKANKATA YANG ERKESANAJAIB
5. JUAL MANFAAT PRODUK YANG DITAWARKAN

"Dapatkan tubuh sehat dan langsing tanpa ribet tanpa efek samping
dengan JALAN SANTAI diKaduela."

6. JELASKANKANDUNGANPRODUK

“Ribuan orang telah membuktikan khasiat minuman ini. Kandungan jahe
dan sereh menurunkan kolestero| dan gula darah.”

7.KALIMATPENUTUPYANGMENARIK

“Penawaran terbatas hanya hari ini saja, jangan sampai ketinggalan
promonya!Hubungi kami di nomor berikut!”
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Pariwisata
la Negara

adAchmadj M.Pd

MELESTARIKANBUDAYA
INDONESIA AGAR TIDAK

A

UPAYA BEILA
NEGARA DALAM
SEKTOR
PARIWISATA
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Upaya Bela Negaralal

1. Tidak barkan berita

pariwisata

ihan tempat pariwisata

tepat waktu.

pariwisata

tuk menjaga Ketahanan Nasional dan Bela
satunya dengan mendukung Negara di sektor
pariwisata ataupun membantu perkembangannya, dalam sektor
pariwisatgm banyak sekali manfaat dalam perkembangan

daerah ataupun negara.

Tidak menutup kemungkinan fakta pariwisata menjadi satu aspek
yang sangat penting bagi perekonomian, selain itu budaya dalam
suatu daerah jika tersentuh sektor pariwisata pun akan semakin

terjaga kelestariannya dan banyak manfaat lainnya.

Juli 2023 Peran Pelaku Pariwisata dalam Bela Negara LY
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Lampiran-lampiran:

Surat Tugas

Sertifikat telah melaksanakan PKM
Daftar hadir peserta PKM

Biodata Tim

Surat Pernyataan Ketua Pelaksana

arwdE
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Lampiran 1: Surat Tugas

YAYASAN TRISAKTI
INSTITUT PARIWISATA TRISAKTI

. MPN-Birtars Tanah Kuse. Jakarta 12330
Tolp. (821) TIITTIAN, Fax, (321) TIERTTEY, TIER2206 Emal - infodiiptinakilac id Webnke : Mt fwww iptrinaktiac i

No. : B15/IPT/STAVIV2023

Aat Transportasl
. temﬁw;a;tw
b, Tempat Penugean Akhic
7 & Lama Penugasan

2  Instansi
5 Lannys (sebuthan)

Fengadaian kepada Matyarseat (PkM)
Fetty Asmaniatl, 55, MM / Reoktor

1. Santl Maudiarti, SE, MLPd,

2. Mochamad Achmadi, M.,

3. Dra. Purwanti Dyah Pramanik, M.SL

4, twa Edward Prasetyo (NIM: 2053010015)
Melakukan Penyuivhan / Pelitiran Pemanfastan

Digital Marketing dan Sagaimand Tigs menggunakan
A4 yang menark datam mermbuat Kontent o

Unghungan Dese Kaduela,

Darat

Kamis o3 Sabtu, 20 - 22 Jub 2023

I Trisakti




Lampiran 2: Sertifikat telah melaksanakan PKM

' PENINGKATAN POTENSI
iselenggarakan pada

n'lhllln kepada Masyarakat dengan ludul
'PEMANFAATAN DIGITAL MARKETING UNTUK PENINGKATAN

A KADUELA KUNINGAN, JAWA BARAT, yang diselenggar;
tanggal 20 Jull sd 22 Juli 2023

Al 27 Juli 2023

SERTIFIKAT

Diberikan kepada:

Dra. Purwanti Dyah Pramanik, M.Si.

Atas sebagai
dalam Pengabdian kepada Masyarakat dengan judul :

PELATIHAN PEMANFAATAN DIGITAL MARKETING UNTUK PENINGKATAN POTENS!
A DESA KADUELA JAWA BARAT, yong diselenggarakan pada
tanggal 20 Juli sd 22 Juli 2023

H. Thoyib
Kepola Desa Kaduelo, Kuningan

ENINGKATAN POTENSI
liselenggarakan pada
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Lampiran 4: Biodata Tim

Biodata Dosen Pendamping

1.a. Biodata Ketua Pendamping

A. ldentitas Diri

1| Nama Lengkap Santi Maudiarti, SE., M.Pd.
2 | Jenis Kelamin Perempuan
3| NIDN 0320047503
4 | Program Studi D-4 Pengelolaan Perhotelan
5/ NIP -
6 | Tempat dan Tanggal 20 April 1975
7| E-mail santimaudiarti@stptrisakti.ac
8 | Nomor Telepon/HP 08158818045
B. Riwayat Pendidikan
Nama Institusi Jenjang Peminatan Tahun
Universitas Negeri Jakarta S2 Teknologi Pendidikan 2016
Universitas Borobudur S1 Manajemen 1997
C. Publikasi Penelitian (3 Tahun Terahir)
No. Judul Artikel lImiah Publikasi Tahun Peran
Penulis
1 Investigating the history of Akademika: Jurnal | 2021 | Penulis ke-1
east sakerta village as a Teknologi dari 2
popular tourist destination in | Pendidikan 10 (02), penulis
west java 405-416, 2021.
2 | Attitudes and Readiness of Akademika: Jurnal | 2021 | Penulis ke-2
Tourism Students in Teknologi dari 3
Indonesia on Online Pendidikan 10 (01), penulis

Learning Activities

129-143, 2021.
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https://scholar.google.co.id/citations?view_op=view_citation&hl=id&user=JE0oIAQAAAAJ&citation_for_view=JE0oIAQAAAAJ%3ADJbcl8HfkQkC

3 Pedoman penyusunan proyek
akhir berbasis workshop
sarjana terapan pariwisata
usaha perjalanan wisata

Buku Pedoman 2021 Penulis ke-2

dari 5
penulis.

Semua data yang saya isikan dan tercantum dalam biodata ini adalah benar dan

dapat dipertanggungjawabkan secara hukum. Apabila di kemudian hari ternyata

dijumpai ketidaksesuaian dengan kenyataan, saya sanggup menerima sanksi.

Demikian biodata ini saya buat dengan sebenarnya untuk memenuhi salah satu

persyaratan dalam usulan proposal penelitian internal.

30

Jakarta, 22 Juni 2023
Pendamping,

Santi Maudiarti, S.E., M.Pd.
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1.b. Biodata Anggota Pelaksana-1

A. ldentitas Diri

Nama Lengkap Mochamad Achmadi
Jenis Kelamin Laki-laki

NIDN 0312116601

Program Studi D-4 Pengelolaan Perhotelan
NIP -

Tempat dan Tanggal Lahir

Tegal 12 Nopember 1966

E-mail

achmadi@stptrisakti.ac.id

O N O O | W N

Nomor Telepon/HP

0817-799 499

B. Riwayat Pendidikan
Nama Institusi Jenjang Pendidikan Peminatan Tahun Lulus
Universitas Negeri Pendidikan
Jakarta St Elektronika 2002
UHAMKA S2 Pengukuran 2008
dan Evaluasi
Pendidikan
C. Rekam Jejak Tri Dharma PT
C.1. Pendidikan/Pengajaran
No Nama Mata Kuliah Wajib/Pilihan SKS
1 Metodologi Penelitian
2
C.2. Publikasi Penelitian
No. Judul Artikel llmiah Publikasi Tahun Peran
Penulis
The Link Between Gender and Penulis ke 1
1 | Social Capital in Community NISRT 2021 | dari 4 empat
based Tourism penulis
, | The Role of Social Capital In Journal of Indonesia s0p0 | Penuliske 3
Community Based Tourisme Tourism and _ dari 3 penulis
Development Studies
Teenagers Perception of Halal .
3 | Food as an Option for Culinary | ISOT 2018 Pen_ulls ke 2.
. dari 2 penulis
Tourism
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Ca.

Pengabdian Kepada Masyarakat (3 tahun terahir)

No

Judul Pengabdian kepada Masyarakat Penyandang Dana | Tahun

PKM dengan tema “Digitalisasi UMKM melalui | Mandiri 2022
Pelatihan Digital Marketing dan Manajemen
Keuangan™.

Menulis hasil PKM dengan judul:”Media Belajar | STP Trisakti 2021
Inovatif bagi Siswa SDN 05 Pesanggarahan
Jakarta: PKM dengan Konsep Service Learning.”

Pengembangan SDM melalui Peningkatan Mandiri 2021
Kemampuan Interpersonal Skill-Mendengar
secra Efektif bagi Karyawan X-Pert Hotel

Management System, di Tangerang Selatan.

Semua data yang saya isikan dan tercantum dalam biodata ini adalah benar dan

dapat dipertanggungjawabkan secara hukum. Apabila di kemudian hari ternyata

dijumpai ketidaksesuaian dengan kenyataan, saya sanggup menerima sanksi.

Demikian biodata ini saya buat dengan sebenarnya untuk memenuhi salah satu

persyaratan dalam usulan proposal penelitian internal.

Jakarta, 10 Mei 2022
Pengusul,

Mochamad Achmadi, M.Pd
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1.c. Biodata Anggota Pelaksana-2

A. ldentitas Diri

Nama Lengkap Dra. Purwanti Dyah Pramanik, M.Si.
Jenis Kelamin Perempuan

NIDN 0321056402

Program Studi D-4 Pengelolaan Perhotelan

NIP -

Tempat dan Tanggal Lahir

Sukabumi, 21 Mei 1964

O N ||| WIN|

E-mail purwanti@stptrisakti.ac.id
Nomor Telepon/HP 087887442562
B. Riwayat Pendidikan
Nama Institusi Jenjang Peminatan Tahun
Pendidikan Lulus
Universitas Indonesia S2 MSDM 2001
IKIP-Jakarta S1 Pengembangan SDM 1987

C. Publikasi Penelitian (3 Tahun Terakhir)

Supervision terhadap
Turnover Intention
Karyawan Hotel
Terakreditasi

Manajemen Bisnis,
Vol.11(3), hal.384-392,
Fakultas Ekonomi dan
Bisnis Universitas
Mercu Buana, Jurnal
Nasional Terakreditasi

No. | Judul Artikel llmiah | Publikasi Tahun | Peran Penulis
1 | Attitudes and Akademika: Jurnal 2021 | Penulis ke-1
Readiness of Teknologi Pendidikan, dari 3 penulis
Tourism Students in | V0l.10(01), hal. 129-
Learning Activities | 1erakreditasi,
2 | Pengaruh Abusive Jurnal limiah 2020 | Penulis ke-2

(corresponding
author) dari 3
penulis
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3 | Isthe Higher Tourism Research 2020 | Penulis ke-1
Employees Journal, Vol.4(1), hal. dari 3 penulis
Resilience, the 1-11.

Higher Their Work | Jurnal nasional
Engagement will be? | terakreditasi.

Semua data yang saya isikan dan tercantum dalam biodata ini adalah benar dan
dapat dipertanggungjawabkan secara hukum. Apabila di kemudian hari ternyata
dijumpai ketidaksesuaian dengan kenyataan, saya sanggup menerima sanksi.
Demikian biodata ini saya buat dengan sebenarnya untuk memenuhi salah satu

persyaratan dalam usulan proposal penelitian internal.

Jakarta, 22 April 2022
Anggota Pengusul,

Vo

Purwanti Dyah Pramanik
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Lampiran 5.

Surat Pernyataan Ketua Pelaksana

ch

INSTITUT
TRISAKTI

SURAT PERNYATAAN KETUA PELAKSANA

Saya yang menandatangani Surat Pernyataan ini:

Nama : Santi Maudiarti, S.E., M.Pd,
NIDN 0320047503
Program Studi : D4 — Pengelolaan Perhotelan

Dengan ini menyatakan bahwa usulan Pengabdian Kepada Masyarakat saya
dengan judul:

“Pemanfaatan Digital Marketing Untuk Meningkatkan Potensi Pariwisata
Desa Kaduela, Kuningan — Jawa Barat”

yang diusulkan untuk tahun anggaran (2023) bersifat original dan belum pernah
dibiayai oleh lembaga atau sumber dana lain.

Bilamana di kemudian hari ditemukan ketidaksesuaian dengan pernyataan ini,
maka saya bersedia dituntut dan diproses sesuai dengan ketentuan yang berlaku
dan mengembalikan seluruh biaya kegiatan yang sudah diterima ke kas STP
Trisakti.

Demikian pernyataan ini dibuat dengan sesungguhnya dan dengan sebenar-
benarnya.

Jakarta, (22 Juni 2023)

Mengetahui/Menyetujui,

Wakil Ketua | STP Trisakti Yang Menyatakan,
(Djoni Wibowo, SE, MM) Santi Maudiarti, S.E., M.Pd.
NIDK. 8872001019 NIDN: 0320047503
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