SOSIOLOGI
KOMUNIKASI

oslologi komunikasi merupakan kajian limu yang membahas

tentang pengaruh Interaksi antar Individu dan perubahan pola

hidup beserta dampak yang diberikan. Selanjutnya sosiologi
komunikasi memperhatikan beberapa persoalan penting mencakup
interaksi komunikasi dalam masyarakat baik secara individu maupun
kelompok, komunikasisecara langsung ataupun menggunakan teknologi
komunikasi.

Kajian sosiologi Komunikasi itu sendiri merupakan perspektif
yang sudah lama ada, akan tetapi di Indonesia sendiri kajian ini baru
mendapat perhatian serius sekitar sepuluh tahun terakhir karena
didesak oleh kelahiran berbagai media massa dan perkembangan
teknologi komunikasi yang semakin pesat. Berkembangnya jaman dan
teknologi informasi ini cukup memberikan dampak dan perubahan yang
sangat besar di dalam kehidupan masyarakat sekaligus membawa
perubahan serta kompleksitas dalam kajian sosiologi komunikasi.

oleh karena itu terdapat beberapa permasalahan komunikasi
ketika dihadapkan dengan perkembangan teknologi yang ada, yakni
pemikiran dan arah komunikasi yang mengarah kepada logika-logika
teknologi dan budayanya. Bahkan Seringkali masyarakat saat ini
cenderung terbentuk karena akibat adanya teknologi yang mapan dan
tidak konvensional, artinya masyarakat cenderung berkembang dan
terbentuk ke arah masyarakat cyber, atau jika meminjam istilahnya
Mashal McLuhan tentang Global Vilage yang menggambarkan sebuah
masyarakat dunia yang semakin terhubung layaknya sebuah masyarakat
di pedesaan.
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KATA PENGANTAR

ucapkan selain mengucap “Alhamdulillah”, karena dengan berkat

rahmat dan karunia-Nya buku yang dirancang dengan konsep

kolaborasi ini bisa terbit dan dapat hadir di hadapan sidang per.nbaca,
buku ini di tulis oleh para pakar yang terdiri dari dosen dan sejumlah
praktisi, tentu dengan demikian diharapkan buku ini di harapkan mampu
memberikan materi keilmuan yang komprehensif. _

Secara sistematika buku Manajemen Pariwisata (Sebuah Tinjauan
Teori dan Praktis) ini mengacu kepada materi pembelajaran perkuliahan,
sehingga buku ini tentu sangat cocok untuk dijadikan sumber literatur
atau buku pedoman pembelajaran bagi mahasiswa jurusan Pariwisata, dan
yang lebih penting buku ini diharapkan dapat memberikan sumbangsih
keilmuan dan penambah wawasan bagi siapa saja yang memiliki minat
terhadap pembahasan “Manajemen Pariwisata”.

Pembahasan buku ini di bagi ke dalam 20 (dua puluh) bab yang
terdiri dari pembahasan, diantaranya: Pariwisata Bisnis Yang Mengglobal
dan Menjanjikan, lkhtiar Pemerintah Memberi Ruang Pengembangan
Bisnis Kepariwisataan, Pemasaran Bisnis Wisata di Era Digital, Etika Bisnis
Pariwisata, Manajemen Desa Wisata, Manajemen Homestay dan
Penginapan, Membangun Bisnis Kuliner, Membangun dan Mengelola
Usaha Event Organizer, Manajemen Usaha Perjalanan Wisata, Manajemen
Usaha Taman Satwa, Manajemen Usaha SPA, Membangun Agrotourism
Park Berbasis Masyarakat, Membangun Atraksi Wisata di Kawasan
Konservasi, Manajemen Wisata Bahari, Seni dan Budaya Tradisional
Sebagai Objek Wisata, Pengelolaan Situs Bersejarah Sebagai Objek Wisata,
Wisata Minat Khusus, Potensi Cendra Mata Sebagai Komoditas Pariwisata,
Manajemen Bisnis Wisata Halal, Pariwisata Virtual (Virtual Tourism).

Pada akhirnya kami mengakui bahwa tulisan ini terdapat beberapa
kekurangan dan jauh dari kata seémpurna, sebagaimana pepatah
menyebutkan “tiada gading yang tidak retak” dan sejatinya
kesempurnaan hanyalah milik tuhan semata. Maka dari itu, kami dengan
senang hati secara terbuka untuk menerima berbagai kritik dan saran dari

R asa syukur yang teramat dalam dan tiada kata lain yang patut kami
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BAB 6

DAN PENGINAPAN

amalia Mustika, S.E., M.M., MBA
sekolah Tinggi Pariwisata Trisakti

A. PENDAHULUAN

salah satu kriteria adanya desa yang sudah ditentukan dan dijadikan
desa wisata oleh pemerintah, adalah adanya penginapan. Penginapan ini
yang dapat meningkatkan perekonomian dan pemberdayaan masyarakat
lokal. Sehingga dibutuhkanlah partisipasi masyarakat di suatu desa
tersebut. Penginapan di desa wisata, dikenal dengan istilah homestay.

Homestay sebagai salah satu bentuk akomodasi pariwisata berperan
cukup penting dalam upaya pengembangan pariwisata di desa wisata.
Homestay merupakan salah satu produk dari industri pariwisata di mana
wisatawan dapat bertemu langsung dengan warga setempat (Puspitasari
dkk : 2019)

Pada buku ini akan diberikan beberapa contoh desa didaerah Jawa
Sarat dan Sumatera Selatan. Desa tersebut telah memiliki homestay qan
telah banyak dikunjungi oleh wisatawan lokal dan mancanegara. Yaitu,
dMpung Tajur yang berlokasi di Purwakarta, Jawa Barat. Desa Sungsang
' - Kecamatan Banyu Asin, Sumatera Selatan. Desa Cipasung, Desa Sakerta
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AN MATERI

UM i i wi
, RANGSI:GV \dalah cara yang |(.:lea| ba-gl Wisatawan untuk bersentuhan
Homi,udava lokal yang asli. Selain menjadi cara terbaik untuk

songa" kan diri dalam budaya dan tradisi kelompok etnis tertentuy,

embend " jah diakui sebagai cara untuk menyediakan akomodasi murah

”nwk-pquu,?:;:-:egstay yang harus dipenuhi adalah keadaan, fasilitas dan
Kn'ter'n -umah, kamar tidur dan kamar mandi.

\-ebersmzlolaan homestay harus memiliki kepemimpinan yang kuat,
PeangkolabOFaSi dengan pihak-pihak yang terkait seperti masyarakat,

adan;a desa bahkan pemerintah kota setempat. Para pelaku homestay

;:fjs diberikan pelatihan teori dan praktek. Homestay juga harus memiliki

;romosi sehingga dapat dikenal oleh masyarakat luas, dengan cara bekerja

ma dengan OTA, mempunyai media sosial seperti facebook, Instagram

dan lain-lain

TUGAS DAN EVALUASI
L. Sebutkan definisi dan kriteria homestay |
Mengapa Kamar tidur dan kamar mandi harus terlihat bersih?

Bila anda mempunyai homestay, pelatihan apa sajakah yang anda
butuhkan?

Mengapa anda membutuhkan pelatihan tersebut? _
bl anda seorang leader atau kepala desa di suatu-d.esa'wzs;ata,
gaimana meyakinkan masyarakat anda untuk partisipasi dalam

Memajukan usaha homestay

(. ] e d o
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MANAJEMEN
PARIWISATA

(Sebuah Tinjauan Teor| dan Praktis)

ariwisata sangat berkaitan dengan proses
pembangunan, Pemerintah bahkan banyak
memberikan perhatiannya karena sumbangan
yang sudah diberikan dan potensialnya dalam
mewujudkan masyarakat yang lebih makmur dan adil.
Tumbuhnya kepariwisataan di Indonesia
dikarenakan memiliki nilai ekonomi yang
menguntungkan dan prospektif. Selain itu pariwisata
( juga dapat menciptakan kesempatan bekerja dan
berusaha, menumbuhkan kebudayaan dan kesenian serta
. mengasah rasa cinta pada tanah air.
Buku ini mengulas berbagai jenis bisnis pariwisata
secara konseptual dan praktis, serta implementasinya di
masyarakat. Diharapkan para pembaca baik dari
kalangan mahasiswa, akademisi maupun masyarakat
akan bertambah cakrawalanya dan tertarik pada usaha
yang sedang mengglobal ini. Hadirnya buku ini juga
untuk mengisi kebutuhan literatur di bidang
kepariwisataan yang masih terbatas jumlahnya.
Keberagaman latar belakang penulis dalam buku
ini memberikan nilai lebih, baik dari sudut pandang

kajian maupun kasus dan pengalaman praktis yang
dibagikan kepada pembaca,
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